Die Website-Strategie

Wunschkundenprofil

Legen Sie mehrere Profile zu Ihren Wunschkunden an, also z.B. den Ingenieur Markus, die Arztin Beatrix
etc.. Beziehen Sie die Angaben zu Zielen, Interessen und Herausforderungen lhrer Wunschkunden
mdéglichst auf Ihre Services und Produkte.
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Warum ist das Ihr Idealkunde?

Wobei kénnen Sie ihm helfen?

Warum ist er ideal?

Was konnen Sie lhrem idealen Kunden anbieten?
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Welchen Herausforderungen stehen Sie gegeniber, die Einfluss auf Inren Webauftritt haben
kénnen?

Welche Trends spielen fir Inr Geschaft eine Rolle?

Welche mittel- und langfristigen Geschéftsziele haben Sie?
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